SALA DE VISITAS ESTUDIO VITALE

Lucia Chover, Santiago Martin
y Carlos Folch, Estudio Vitale

Este joven pero experimentado estudio de diseno de
Castellon entiende su trabajo como una herramienta
imprescindible del proceso de comunicacion de
una marca, una pieza que permite a las companias
planificar su estrategia de crecimiento. Este enfoque
significa que el diseno se acomete como un concepto
global que enfoca varas disciplinas al servicio del
cliente, con el que es preciso entenderse muy bien.
S1 todo sale como se espera se consigue un producto
puesto en el mercado con unos referentes nequivocos
y un excelente estado de forma para competir. Un
proceso complejo detras de un trabajo muy expresivo.

ENTREVISTA: MARCEL BENEDITO.
FoToGRrAFias: ESTUDIO VITALE.
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Explicadnos brevemente la historia de vuestro estudio.

Nos conocimos estudiando Disefio Industrial en la Universidad
Jaume I de Castellén. Al terminar la carrera estuvimos trabajando
en distintas empresas relacionadas con el interiorismo comercial,
el mobiliario expositivo y el mobiliario para el habitat. En paralelo
sacabamos tiempo para realizar juntos proyectos de diversa indole
hasta que en 2005 fundamos nuestro propio estudio.

Por otra parte, hemos ido ampliando nuestra formacién original
y evolucionando profesionalmente hacia una concepcién global
que integra todas las &reas relacionadas con el Disefo Corporativo
y la Comunicacién en materias de interiorismo, retail, producto,
asesoramiento en comunicacién corporativa...

En vuestra declaracién de principios hablais de disefio comu-
nicacional. ;Qué significa?

Basicamente significa que el disefio es una herramienta primor-
dial en la comunicacién de las marcas. Una buena definicién del
enfoque comunicacional es la que aporta Joan Costa en su libro
Imagen Global: “a través de cada forma del disefio (arquitectdnico,
industrial, ambiental y grafico) la empresa planifica y lleva a cabo
su estrategia corporativa”.

Para nosotros la forma de comunicar una marca integra todas
las disciplinas del disefio: es una concepcién global y estratégica.
Para llegar a ésto, previamente estudiamos la identidad corpora-
tiva de nuestro cliente y creamos una imagen sélida acorde con la

studiamos la estrategia

empresarial, la identidad, los
® publicos, el posicionamiento”

.
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estrategia de comunicacién de la empresa. A partir de aqui trans-
mitimos esta identidad a través del disefo, ya sea la sede de la
empresa, un punto de venta, una franquicia, unas oficinas, un pro-
ducto o una identidad visual...

El disefio comunicacional contribuye a transmitir una imagen
de marca realista, reconocible y diferenciadora acorde a los valores
corporativos. Se obtiene una percepcién Unica que permite crear
experiencias que interpretan y comunican la personalidad del ne-
gocio o la empresa de forma inequivoca, posicionandola en el mer-
cado y haciéndola competitiva.

Habéis disefiado objetos y mobiliario. ;Es una prolongacién
natural de vuestro trabajo? ;Qué os aporta?

El Disetio Industrial nos aporta la posibilidad de investigar sobre
nuevos conceptos y técnicas de creatividad, pero también nos obli-
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ga a ser disciplinados y prestar atencién a los pequerios gestos y a
los detalles. Mas que una prolongacién es nuestra forma de enten-
der la profesién; considerando la concepcién global no encontra-
mos un limite claro entre las diferentes disciplinas, ya que todas
estan intimamente relacionadas.

Frecuentemente diseflamos gran parte del mobiliario de nuestros
proyectos de interiorismo pero, en otras ocasiones, desarrollamos
productos por inquietud creativa, para colaborar con empresas que
son un referente para nosotros o simplemente por intentar aportar
soluciones innovadoras.

Nos gusta realizar propuestas conceptuales a determinados pro-
blemas que detectamos en nuestro trabajo, ya sean de accesibili-
dad, nuevas formas de uso, funcionalidad, concienciacién social,
etc. En este sentido intentamos participar en concursos de disefio
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Panoramicas 3D

Creatividad, comuni-
cacién y transgresién
son las caracteristicas
que definen la sede de
esta empresa especia-
lizada en el disefio y
desarrollo de aplica-
ciones web.

Estudio Vitale crea un
espacio que combinan
las formas organicas
inspiradas en la identi-
dad visual de la em-
presay los vidrios co-
loreados, en contraste
con una estética neu-
tra. El resultado re-
crea un espacio futu-
rista, dinamico, fresco
y acorde con la filoso-
fia corporativa.

En el local, de unos
300 m2, se distribu-
yen la zona de recep-
cién, una zona comun
para varios puestos de
trabajo, despachos
privados, sala de jun-
tas y sala de presenta-
ciones. La zona comun
de trabajo esta conce-
bida como un espacio
diafano que integra las
zonas de paso gene-
rando un nucleo dina-
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mico y versatil
gue permite
adaptarse a
las necesida-
des cambian-
tes de laem-
presa. El ladri-
llo en origen
de la pared
principal se
pint6 en blan-
€O COMO SO-
porte ideal pa-
ra un graffiti
de 34m2, ho-
menaje a las
iconografias
creadas por
Susan Kare
para Apple en
los ochenta,
gue evocan el
concepto de
atelier creati-
vo y factoria
de ideas y con-
ceptos.
Panoramicas
3D

San Manuel,
65, Vila-Real.
Castelldn.
Fotografias:
Lorenzo
Ruzafa.

relacionados con esta blsqueda creativa, que suponen retos que
nos completan y enriquecen como profesionales.

Tenéis varios premios ;Qué os brindan los galardones que me-
recen vuestros trabajos?
Los premios obviamente proporcionan reconocimiento y difu-

sién, pero para nosotros son fundamentalmente una recompensa
a todo el trabajo que supone la investigacién y creacién de nuevos
conceptos en el &mbito del disefio. Los premios nos aportan un
extra de motivacién para continuar explorando nuevos productos
que supongan una innovacién en el mercado.

¢Coémo se plantea la relacién con un nuevo cliente?

Somos muy conscientes de que no hay buenos proyectos sino
buenos clientes: para que cualquier proyecto se desarrolle en toda
su plenitud necesitamos la complicidad del cliente, que confie en
nosotros. Por eso basamos la relacién con ellos en la confianza, con
una comunicacién todo lo directa que sea posible.

Se trata de un aprendizaje en profundidad sobre cada cliente y
del proyecto a realizar. Confeccionamos un brief muy completo
para que el cliente reflexione sobre sus necesidades, pero que tam-
bién nos permite plantearle nuevas cuestiones o consideraciones
estratégicas sobre la identidad de su empresa.

Depende un poco de la tipologia de proyecto pero generalmente
en los proyectos de disefio corporativo, ya sean locales comerciales,
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Joyeria Moénica
Climent

El proyecto recrea un
establecimiento que
se aleja del concepto
cldsico de una joyeria
tradicional. Los valo-
res a transmitir para
este nuevo negocio
son el espiritu alegre,
jovial, familiar y cer-
cano de la marca, que
es una boutique de jo-
yas para endulzar la
vida.

Para trasladar la iden-
tidad del negocio se
ha disefiado una joye-
ria inspirada en las
tradicionales pastis-
series. A través de
una estética frescay
cercana se crea un ne-
gocio con azulejo bi-
selado de estilo retro
combinado con mate-
riales nobles como el
marmol.

El principal reto del
proyecto era optimi-
zar los 20 m2 del es-
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pacio de venta inte-
grando los elementos
existentes en el local,
como el envigado de
madera o la escalera
al almacén, que quedé
oculta detrds de la
cortina de la que
emerge la vitrina prin-
cipal. Es importante
destacar la reduccién
del consumo energéti-
co gracias a las vitri-
nas iluminadas por
tecnologia led. El re-
sultado es una exce-
lente reproduccion
cromdtica y la mejora
de la eficiencia ener-
gética al reducirse el
consumo eléctricoy la
emisién de calor.
Joyeria Ménica Cli-
ment

Avd. Pintor Tarraso,
54.

Navarrés. Valencia.
Fotografias: Estudio
Vitale.

oficinas o u otro tipo de instalaciones corporativas, partimos de un
intenso estudio de la estrategia empresarial, de la identidad a
transmitir, de los publicos, de su posicionamiento, etc. Asesorando
y reflexionando sobre aquellas estrategias que pueden funcionar
mejor y los temas que deben mejorarse. Si se trata de un espacio
comercial utilizamos técnicas de merchandising para potenciar la
rentabilidad estudiando los recorridos, los puntos frios y calientes,
laimplantacién del producto en el lineal, la venta por impulso, etc.

En definitiva, con cada nuevo cliente se considera todo lo nece-
sario para disefiar una imagen global coherente que le diferencie,
le posicione y potencie su imagen corporativa.

/Qué avances técnicos valordis mas en vuestra profesién?

Ahora vemos como algo cotidiano avances como el mail o una
videoconferencia, pero realmente nos estan permitiendo trabajar
en cualquier parte del mundo y con gran inmediatez. Por ejemplo,
puedes enviar unos planos que acabas de modificar por un tema
de desarrollo de una obra a un industrial en cuestién de minutos.
Eso antes era un verdadero problema.

Sin embargo, estamos un poco de vuelta al respecto del uso del
ordenador para todo, en el sentido de que hay que evitar que esas
herramientas se conviertan en un fin y no en un medio. Por ejem-
plo, las infografias nos ayudan a mostrar el proyecto que has de-
sarrollado al cliente, pero no hay que caer en la trampa de invertir
demasiado tiempo en obtener imégenes foto realistas cuando lo
importante es lo que hay detrés de esas imagenes. Antes de poner-
nos delante del ordenador invertimos mucho tiempo en la creacién
de los conceptos y en bocetar a mano.

¢Coémo se ve el mercado del interiorismo desde una capital
como Castelléon?

A dia de hoy, con el cambio de paradigma que supone la globali-
zacién en la que estamos inmersos, por suerte, se ve de forma
optimista. No importa tanto dénde estés ubicado, sino las ganas

Sweet Seeds.
Jardineria Técnica

El proyecto de flags-
hip store para la nue-
va franquicia de una
novedosa empresa de
jardineria y horticul-
tura doméstica tiene
por objeto crear un
espacio contempora-
neo, luminoso y dina-
mico.

En la creacién del con-
cepto expositivo de la
tienda insignia de la
firma se han estable-
cido dreas de produc-
to bien diferenciado y
ordenado, asi como
estrategias de presen-
tacién para rentabili-
zar los espacios. Se ha
recurrido a materiales
afines al propio nego-
cio que fomentan los
valores asociados a la

marca proporcionan-
do las claves para de-
finir el proyecto: crea-
tividad, dinamismo, vi-
da natural y “haztelo
tu mismo".

De esta forma surgen
maceteros transfor-
mados en [dmparas,
pallets reciclados que
trepan por las paredes
desde el suelo, mace-
tas convertidas en ex-
positores de camise-
tas y elementos de
jardineria que se inte-
gran de forma natural
en el espacio.

Sweet Seeds

C/ Nicasio Benlloch,
36.

46015 Valencia.
Fotografias: Estudio
Vitale.

de trabajar en nuevos proyectos y la inquietud de buscar nuevos
retos con una visién abierta.

En nuestro pais hay una cierta carencia en la apreciacién del valor
que aportan el interiorismo y el resto de disciplinas de disefio. Esto
obliga invertir un tiempo a nivel educacional con los clientes y en
el &mbito cultural, social y empresarial. En este sentido fundamos
en 2011 La Exprimidora, (Asociacién de Creativos y Disefladores de
Castelldn) junto a otros profesionales del sector del disefio, el inte-
riorismo y la comunicacién de la provincia. Se trata de una plata-
forma de difusién y promocién del diseio en el tejido empresarial
y social, como una herramienta prioritaria y necesaria para el cre-
cimiento socioeconémico de la provincia. Por otro lado, es un foro
enriquecedor que nos posibilita compartir experiencias y proyectos
con otros profesionales del sector.

JPreferis proyectos grandes o pequeios?

Nos gustan los clientes que quieren diferenciarse. En este aspecto,
el tamano entendido como metros cuadrados de local o disponibi-
lidad presupuestaria es secundario. Contar con la confianza del
cliente es méas importante que todo lo demas.

Enlos ultimos afnos la mayoria de nuestras obras estan ejecutan-
dose con recursos minimos, pero estamos muy satisfechos de los
resultados. Para un proyecto como Tool Tattoo la propiedad contaba
con un presupuesto realmente muy reducido para poner en marcha
su negocio.

/Qué retos plantea al interiorismo todo lo relacionado con la
sostenibilidad?

Es un aspecto fundamental que atafie a la responsabilidad tanto
del autor del proyecto como del cliente.

La sostenibilidad es mas facil justificarla como el uso responsable
de los recursos disponibles o la adecuacién en durabilidad de los
materiales que prescribimos. Pero la realidad es que la gran mayoria
de los clientes no estan dispuestos a incrementar el coste de una

“Nos interesa tratar con un
cliente emprendedor con ganas
de diferenciarse”
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Showroom ADM
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El showroom de la
cristaleria ADM parte
del encargo de una
empresa de espiritu jo-
ven que quiere propo-
ner nuevas experien-
cias de compra.

El proyecto parte de la
idea de crear un local
comercial interactivo
alejado del concepto
tradicional de cristale-
ria en el que la satura-
cién de producto impi-
de apreciar realmente
las propiedades del vi-
drio y todas sus posi-
bilidades. El producto
estd presente en el lo-
cal en formas y usos
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poco convencionales
gue permiten mostrar
su potencial como ma-
terial constructivo y
de decoracioén.

Se disefd un recorrido
comercial que permite
un adecuado proceso
de venta con un espa-
cio ordenado y neutro
gue potencia el pro-
ducto expuesto con
una iluminacién muy
precisa.

Adm Showroom

Avd. José Ortiz, 110.
12550 Almazora. Cas-
tellén.

Fotografias: David Vi-
fiuales (Luzen).

obra por motivos meramente medioambientales.

Por otra parte esté el tema de los “materiales ecolégicos”, que
es un poco delicado, ya que los fabricantes no ofrecen toda la
informacién global en materia de impacto ambiental, es decir, no
detallan el impacto del material desde su génesis hasta su reti-
rada, sino que resaltan la fase del ciclo de vida en que su material
tiene bajo impacto medioambiental, cuando en otra fase puede
Ser muy nocivo.

Deberia haber una legislacién més clara en este aspecto que
obligara a proporcionar informacién mas detallada de todo el ci-
clo de vida.

cEstética local o internacional y sin fronteras?

Como comentidbamos antes, desde la perspectiva comunicacio-
nal en la que la funcién del disefio es transmitir la imagen de la
marca, creemos que cada proyecto tiene su estética particular
que lo diferencia y posiciona y que esta por encima de estéticas
predeterminadas o tendencias perecederas. Por lo que buscamos
una estética propia e intrinseca para cada proyecto y que, al mis-
mo tiempo, sea duradera y atemporal.

;Podéis mencionar un espacio que os haya emocionado?

En cuanto a espacios naturales nos emocioné poder pasear
por Antilope Canyon (Arizona) o pasear por Monument Valley
(Utah); son lugares que te conectan con una energia muy
especial.

Si hablamos de espacios arquitecténicos tenemos algunos
favoritos como la Alhambra, que es una joya que no deja de
conmovernos siempre que tenemos la oportunidad de visitarla.
También el templo de Tanah Lot en Bali, simbiosis de la arqui-
tectura enclavada en un paraiso natural. Un espacio museistico
que nos resulté muy emocionante fue el Museo Judio de Berlin
(Judischen Museum) de Daniel Libeskind.

Y como ejemplo tal vez menos conocido... una vez tuvimos
la oportunidad de visitar una joya del Art Decd, el Paramount
Theatre (Oakland, California) del arquitecto y disefiador de in-
teriores Timothy Ludwig Pflueger. Fue un verdadero viaje a los
afios 20. En Estados Unidos tienen un patrimonio arquitecténi-
co reducido en relacién a Europa, pero lo conservan con esmero
y saben cémo ponerlo en valor.

¢Cudles son las fuentes de inspiracién ajenas a la arquitec-
tura y el disefio?
La moda, el arte, la fotografia, el cine, la naturaleza, pero

sobre todo viajar y sumergirte en otras culturas. También la
docencia, que te mantiene en contacto con las nuevas genera-
ciones de disefladores.

¢Qué proyecto os gustaria afrontar y no os han encargado
todavia?

Nos interesan los proyectos relacionados con espacios edu-
cacionales, centros juveniles, un youth hostel por ejemplo.
También el sector de la hosteleria... pero bueno, en general
cualquier proyecto que venga de la manos de un cliente em-
prendedor con ganas de diferenciarse.

Explicadnos algo sobre los proyectos en marcha...

Pues en estos momentos tenemos la suerte de trabajar en
proyectos de indole muy variada: estamos acabando un
showroom de equipamiento para el bafio en Foshan (China) y
un centro de fisioterapia en Valencia. En estos momentos nos
encontramos trabajando en el disefio de un espacio comercial
de seis plantas en El Cairo y en breve empezaremos con una
pequena peluqueria de barrio en Castellén.

Estudio VITALE. Sagasta 5,12002. Castellon T. 964 237 724. info@vitale.es.
http://www.vitale.es

Sofa Two Bed y lampara Plié

Two Be es un innova-
dor concepto hibrido
entre sofd y mueble
auxiliar: una pieza mo-
dular polivalente y
flexible que permite
crear configuraciones
multiples y funciona-
les. Se trata de un sis-
tema compuesto por
mddulos tapizados
que se apoyan sobre
una estructura de ma-
dera. Esta, actia como
elemento auxiliar de
almacenamiento y po-
sibilita incorporar ac-
cesorios contenedores
de chapa metalica.

Es un producto que
“puede ser” lo que el
usuario necesita en
cada momento gra-
cias a que su disefo
modular se adapta
desplazando los mé-
dulos de asiento y res-
paldo para crear mul-
tiples configuraciones.
Two Be se convierte
en un espacio versatil
para el ocio, la lectura,
recibir visitas, traba-
jar, etc.

Producto ganador del
Concurso Internacio-
nal de Disefo Indus-
trial del Mueble CE-

TEM 2013, 18 edicién.
Two Be es un disefio
producido por Koo In-
ternational.

Plié es una coleccion
de [dmparas (de so-
bremesas, de piey
apligue) de estética
arquitectoénica. Se
conforma mediante
una unica pieza de
chapa metdlica plega-
da que define una
geometria simple y
elegante caracteriza-
da por una singular
asimetria. Plié es un
disefio producido por
Fambuena.
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